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~WAY TO GO“

SCHOKOLADE HILFT

Schokolade schmeckt, klar, aber hilft sie auch? Lidl hat
einen Weg gefunden, beides zu kombinieren: Die ,Way
To Go“-Schokolade aus fair gehandeltem Kakao.

Das Besondere an dieser Tafelschokolade: Die Herkunft
des Kakaos kann bis zur Kooperative ,Kuapa Kokoo® nach
Ghana zurickverfolgt werden und tausende Bauerinnen
und Bauern vor Ort erhalten neben dem Fairtrade-Min-
destpreis und der -Pramie einen weiteren Aufschlag fur
Gemeinschaftsprojekte zum Wohle aller.

Dieser zusdtzliche Aufschlag mit dem Namen ,Income
Improvement Premium* flieBt in landwirtschaftliche
Projekte. Damit kénnen sich die Farmer selbstandig wei-
tere Einkommensquellen sichern und somit die Liicke zu
einem existenzsichernden Einkommen schlieBen. Vom
nachhaltigeren Anbau profitiert auch die Natur.

Gemeinsam mit unserem strategischen Partner Fairtrade
sorgen wir so fiir bessere Lebensbedingungen der Bauern
in Ghana. _
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»Meine Vision ist es, den Mitgliedern
Kuapas zu helfen, qualitativ hochwer-
tigeren Kakao zu produzieren. Somit
konnen hohere Preise erzielt werden
und durch das Angebot von Trainings
im Rahmen unseres Projektes kénnen
zusitzliche Einkommensquellen
erschlossen werden.*

Fatima Ali, Prasidentin der
Kuapa Kokoo Farmers Union
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Bisherige Ergebnisse
von PROCACAO:

+ 18.000 geschulte Farmer

« 8.000 Trainings auf den
Lernplantagen der Schule

« Steigerung der Ertrage um
bis zu 150 %

Der Rohstoff Kakao begleitet uns schon seit
vielen Jahren:

o Lidl ist seit 2014 Grindungsmitglied des Forums
Nachhaltiger Kakao.

« Gemeinsam mit der Gesellschaft flr Internationale
Zusammenarbeit (GIZ) hat Lidl (iber mehrere Jahre
die Kakaoschule PROCACAO in der Elfenbeinkiiste
aufgebaut. Seit 2019 handelt die Kakaoschule
selbststandig und erfolgreich.

« Wir unterstlitzen das Projekt Pro-Planteurs und
damit die Arbeit zahlreicher Familien und Koope-
rativen, die im Kakaoanbau aktiv sind. Mit unserer
finanziellen Hilfe haben wir das Ziel, die Arbeit vor
Ort zu professionalisieren und die Situation der
Kakaobauern in den Anbauldndern zu verbessern.



LIDL-STANDARD:
FAIRER KAKAO

2006 haben wir als erster Handler in Deutschland mit ,Fairglobe“
eine Eigenmarke entwickelt, die auf Fairtrade-zertifizierten Pro-
dukten basiert. Fiir dieses besondere Engagement haben wir 2016
den Fairtrade Award in der Kategorie Handel erhalten. Heute gibt
es rund 30 Artikel mit dem Siegel in unseren rund 3.200 Filialen in
Deutschland.

Und es gibt noch mehr:

» 100 % der Tafelschokoladen in der Festlistung tragen das
sFairtrade-Cocoa-Program“Logo.

« 2014 brachte Lidl als erster Handler in Deutschland
Kakaobohnen aus diesem Programm in den Handel.

» Wir sind damit einer der gré3ten Abnehmer und Inverkehrbringer
von Fairtrade-zertifiziertem Kakao in Deutschland.
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»Das Engagement von Lidl ist wichtig fiir den
fairen Handel in Deutschland. Es ist wichtig,
dass die GroBen der Branche mitziehen, damit
mehr Menschen vom fairen Handel profitieren
und eine bessere Zukunft haben. Wir wissen,
im hart umkdmpften Lebensmittel-Markt steht
der Preis oft an erster Stelle. Daher freuen wir
uns, wenn Lidl bei seinen Kunden fiir die faire
Sache wirbt.“

Dieter Overath, Vorstandsvorsitzender
TransFair e.V.
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FAIRTRADE

Lidl will bewegen: Mit Mil-
lionen Kundenkontakten
pro Woche bringen wir fair
gehandelten Kakao in die
Mitte der Gesellschaft. Das
umfassende Fairtrade-An-
gebot im Sortiment und die
hohen Abnahmemengen
fihren dazu, dass noch mehr
Bauerinnen und Bauern in
Ursprungslandern von den
Bedingungen des Fairtrade-
Handels profitieren.

Mach auch du mit: Achte auf
nachhaltig produzierte Pro-
dukte mit dem Fairtrade-Siegel
und werde Teil der interna-
tionalen Gemeinschaft, die
Kleinbauern und -bauerinnen
im globalen Stiden eine faire
Zukunft ermoglicht!

www.blauer-engel.de/uz195
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