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Wir iibernehmen in unserem taglichen
Handeln 6konomische, soziale und 6ko-
logische Verantwortung.

Mit diesem Unternehmensgrundsatz formuliert Lidl Deutschland seine Verantwortung fiir
Mensch und Natur. Um ihr gerecht zu werden, haben wir dieses Positionspapier erstellt,
das verantwortungsvolles und nachhaltigeres Handeln beim Einkauf von Kakao beriick-
sichtigen soll.

Mit Blick auf die drei Sdulen der Nachhaltigkeit haben wir fiir die nachhaltigere Herstel-
lung von Lebensmitteln folgendes Grundverstandnis:

Ressourcen-, Klima- und Umweltschutz sowie Biodiversitit

Eine nachhaltigere Landwirtschaft legt den Schwerpunkt auf Arbeitsweisen und Metho-
den, die den Boden produktiver machen und gleichzeitig die schadlichen Auswirkungen
auf Wasser, Luft, Boden, Klima und Artenvielfalt sowie die Gesundheit der Menschen
minimieren. Dadurch sollen die natiirlichen Umweltressourcen mdglichst wenig beein-
trachtigt werden.

Erndhrungssicherheit

Eine nachhaltigere Landwirtschaft stellt die grundlegenden Erndhrungsbediirfnisse heuti-
ger wie kiinftiger Generationen sowie die weitere Erzeugung landwirtschaftlicher Produk-
te sicher.

Soziale Faktoren

Gesellschaftlich sorgt eine nachhaltigere Landwirtschaft fiir langfristige Beschaftigung,
besseres Einkommen sowie wiirdige und gleichberechtigte Lebens- und Arbeitsbedingun-
gen fiir alle, die in der landwirtschaftlichen Lieferkette tétig sind.
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Verbraucher erwarten hdéhere Standards beim Anbau von Agrarerzeugnissen wie Kakao.
Dieser Anforderung stellen wir uns und wir haben den Willen, diese zu realisieren. Glaub-
wiirdigkeit und Umsetzbarkeit sind fiir Lidl Deutschland auf diesem Weg die entscheiden-
de Handlungsmaxime.

In Zusammenarbeit mit beteiligten Akteuren der Wertschépfungskette und ihren An-
spruchsgruppen mochten wir unseren Beitrag zu einer umwelt- und sozialvertraglicheren
Landbewirtschaftung leisten. Um dies zu erreichen, haben wir in diesem Positionspapier
Grundlagen fiir unseren Einkauf von Kakao festgelegt, Ziele formuliert und konkrete MaB-
nahmen dokumentiert.

Das vorliegende Positionspapier wird regelméBig lberarbeitet und bezieht sich inhalt-
lich auf das kakaohaltige Eigenmarkensortiment von Lidl Deutschland. Gemeinsam mit
unseren Lieferanten werden wir Fortschritte dokumentieren sowie neue MaBnahmen
entwickeln und beschlieBen. Diese werden verpflichtend fiir alle Lieferanten. Bei Abwei-
chungen von der Zielvorgabe miissen MaBnahmen definiert werden, die eine Umsetzung
gewdhrleisten.

Wir verpflichten unsere Lieferanten, mindestens die jeweils geltenden nationalen
gesetzlichen Standards einzuhalten. Lidl ist seit 2007 Mitglied in der Gemeinschafts-
initiative ,Business Social Compliance Initiative“ (BSCI) im Rahmen des européischen
AuBenhandelsverbandes. Auf dieser Grundlage hat Lidl einen eigenen Verhaltenscodex
(Code of Conduct) entwickelt, mit dem wir das Ziel verfolgen, soziale Mindeststandards bei
unseren Geschaftspartnern in den unterschiedlichen Landern zu verbessern. Diese
Mindeststandards sind wesentliche Grundlage fiir die Geschaftsbeziehungen zwischen
Lidl und seinen Vertragspartnern. Lidl lehnt dabei grundsdtzlich jegliche Form von
Kinderarbeit oder Menschen- und Arbeitsrechtsverletzungen bei der Herstellung seiner
Waren ab. Aktiv férdern und unterstiitzen wir Aspekte, die ber die gesetzliche Mindestan-
forderung hinausgehen, z. B. durch sukzessive Erweiterung von Eigenmarkenartikeln mit
Rohwaren aus zertifiziertem Anbau und zusétzliche Sponsoringprojekte zur Verbesserung
der 6kologischen Rahmenbedingungen beim Anbau von Agrarerzeugnissen wie Kakao.

Positionspapier fiir den nachhaltigeren Einkauf von Kakao 4



Im Folgenden sind fiinf Handlungsebenen thematisiert, in denen wir aktiv an inhaltlichen
Weiterentwicklungen arbeiten. Im Anschluss daran werden diese Handlungsebenen in
Bezug auf den Einkauf von Kakao konkretisiert.

3.1 Verantwortungsvolle Sortimentsgestaltung

Lidl Deutschland mochte seinen Kunden Eigenmarkenartikel anbieten, die fiir Verant-
wortung stehen. Uber unsere Sortimentsgestaltung unterstiitzen wir die Bemiihungen
anerkannter Zertifizierungsstandards wie Fairtrade, Fairtrade Cocoa-Program, UTZ, Bio
oder Rainforest Alliance und bieten entsprechend zertifizierte und gelabelte Produkte an.
Unser Ziel ist es, diese Bereiche in enger Anlehnung an Verbraucherwiinsche kontinuier-
lich auszubauen.

3.2 Herkunft, Transparenz und Riickverfolgbarkeit

Unser Ziel ist es, Verbrauchern eine hdhere Transparenz und wenn méglich die
Riickverfolgbarkeit der Lieferkette bis zum Ursprung zu bieten. Mit klaren, lesbaren und
verstandlichen Informationen auf den Verpackungen seiner Eigenmarken unterstiitzt Lidl
Deutschland seine Kunden bei der Produktauswahl. Ferner informiert Lidl Deutschland
Interessierte im Rahmen der wdchentlich erscheinenden Haushaltshandzettel sowie iiber
die Website www.lidl.de.

3.3 Anbau

Umweltschutz und sozialvertrdgliche Arbeitsbedingungen sind uns wichtig. Deshalb
engagieren wir uns seit Jahren durch die Zusammenarbeit mit Siegelorganisationen und/
oder im Rahmen von Lidl-initiierten und finanzierten Projekten fiir einen umwelt- und
sozialvertraglicheren Anbau von Agrarerzeugnissen.

3.4 Eingriffe in die Umwelt

Eingriffe in die Umwelt, wie der unverhdltnismdBige Pestizideinsatz bei der Herstellung
von Agrarerzeugnissen, sind zu minimieren. Ferner distanzieren wir uns von illegalem
Holzeinschlag und/oder Brandrodung zur Gewinnung neuer landwirtschaftlich genutzter
Anbaufldchen.
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3.5 Weiterentwicklung von Standards

Lidl Deutschland hat das Bestreben, die Artikelvielfalt mit zertifizierten Eigenmarkenproduk-
ten anerkannter Siegelorganisationen wie Fairtrade, Fairtrade Cocoa-Program, Rainforest
Alliance, Bio und UTZ noch fester im Sortimentsangebot zu verankern, um eine noch brei-
tere Kduferschicht anzusprechen. Ein nachhaltigeres Konsumverhalten und ein Bewusstsein
fir Produkte aus nachhaltigerem Anbau sind uns dabei gleichermaBen ein Anliegen.

Zusdtzlich zu den eigenen Bemiihungen fordert Lidl Deutschland von Beginn an das
Forum Nachhaltiger Kakao. Als Griindungsmitglied setzt sich Lidl Deutschland seit
Jahren dafiir ein, gemeinsam mit den rund 70 Mitgliedern aus Industrie, Handel, Politik
und Zivilgesellschaft die Situation der Kakaobauern in den Anbauldndern im Rahmen die-
ser Multi-Stakeholder-Initiative langfristig zu verbessern.

4.1 Verantwortungsvolle Sortimentsgestaltung

Die Rohstoffzertifizierung von Kakao fiir unsere Eigenmarken haben wir iber die
Jahre hinweg sukzessive ausgebaut. Lidl Deutschland verwendet seit Ende 2015 bei
dauerhaft gelisteten Artikeln fast ausschlieBlich Kakao aus zertifiziertem Anbau. Seit
01.01.2017 kauft Lidl Deutschland die Rohware an Kakao fiir alle Eigenmarkenartikel
zu 100% aus zertifiziertem Anbau ein. Dies gilt sowohl fiir das dauerhaft gelistete
Eigenmarkensortiment als auch fiir Aktionsartikel, die nur kurze Zeit im Verkauf sind.

Zertifizierter Kakao

$omd
1.1.2017
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Mit Blick auf zertifizierten Kakao arbeiten wir intensiv mit den international anerkannten
Siegelorganisationen Fairtrade, Fairtrade Cocoa-Program, UTZ und Rainforest Alliance
zusammen. Mit dem Fokus auf Kakao aus zertifiziertem Anbau sendet Lidl Deutschland
ein klares Signal in den Ursprung und setzt sich konkret fiir nachhaltigeren und zukunfts-
fahigen Kakaoanbau ein.
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Unter unserer Eigenmarke Fairglobe fiihren wir bereits seit 2006 bundesweit kakaohalti-
ge, Fairtrade-zertifizierte Eigenmarkenartikel im dauerhaft gelisteten Sortimentsangebot.
Als eines der ersten Handelsunternehmen in Deutschland haben wir 2014 damit begon-
nen, den Kakao unserer kakaohaltigen Friihstiickscerealien der Eigenmarke Crownfield auf
das neu aufgelegte Fairtrade Cocoa-Program umzustellen. Das neue Programmsiegel darf
nur auf der Verpackung abgebildet werden, wenn die fiir das Produkt benétigte Kakao-
menge zu 100 Prozent zu Fairtrade-Bedingungen eingekauft wurde. Durch die Teilnahme
am Fairtrade-Kakao-Programm ermdglicht Lidl den Kakaoproduzenten, {iber neue Ver-
marktungskandle hoéhere Absdtze unter Fairtrade-Bedingungen zu erzielen. Das erlaubt
den Kleinbauernorganisationen bessere Planungssicherheit und sie kénnen mithilfe der
Fairtrade-Pramie intensiver in ihre Farmen und ihre Gemeinschaft investieren. So profi-
tieren diverse Kooperativen verschiedener Herkunftsregionen von der aktiven Teilnahme
von Lidl am neuen Fairtrade-Kakao-Programm.

Lidl Deutschland hat das Produktangebot schrittweise ausgeweitet und im Herbst 2014
begonnen, auch den Kakao fiir die Tafelschokoladen der Eigenmarke Fin Carré auf das
neue Fairtrade-Kakao-Programm umzustellen. Fiir das kakaohaltige Favorina-Weihnachts-
sortiment 2015, bestehend aus rund 50 Artikeln, wurde ausschlieBlich Fairtrade-zertifizier-
ter Kakao des Fairtrade-Kakao-Programms verwendet. Das Ostersortiment mit den kakao-
haltigen Eigenmarkenartikeln von Favorina wurde erstmals 2016 mit zertifiziertem Kakao
aus dem Fairtrade-Kakao-Programm angeboten. Damit untermauert Lidl seine langjdhrige
Partnerschaft mit Fairtrade und baut sein Angebot erneut aus.

Mit der Einlistung der Way To Go-Schokolade geht Lidl jetzt einen Schritt weiter: Als erster
Discounter setzt sich Lidl mit Way To Go fiir die SchlieBung der Einkommensliicke von
Kakaobauern hin zu existenzsichernden Léhnen ein. Denn die Einkommenssituation der
Kleinbauern bleibt eine zentrale Herausforderung. Dazu hat Lidl sich mit Fairtrade, der
Kooperative Kuapa Kokoo und der NGO Rikolto zusammengeschlossen. In dem Projekt
lasst sich die Herkunft des Kakaos ganz individuell bis zu den Anbaukooperativen in
Ghana zuriickverfolgen.

Lidl bezieht fiir die Schokolade 100% nachhaltigen Kakao von dem Kleinbauernverband Kua-
pa Kokoo aus Ghana. Uber das Pramien-Prinzip von Fairtrade und Lidl profitieren die Bauern
dabei von jeder verkauften Tafel Schokolade. Zum einen erhalten die Bauern eine Geldpramie
von Fairtrade, da sie sich verpflichtet haben, nach den Anbaurichtlinien des Fairtrade-Pro-
gramms Kakao anzubauen. Zum anderen fiihrt auch Lidl eine feste Pramie - das ,Income
Improvement Premium® - pro verkaufter Tafel Schokolade an die Kleinbauern ab.

Um eine langfristige Wirkung zu erzielen, wird das Income Improvement Premium
nicht bar ausgezahlt, sondern flieBt in zwei Initiativen. Dabei werden die Kleinbauern
darin geschult, ihre Anbau- und Erntemethoden nachhaltig zu optimieren. Sie lernen



effektivere und schonendere Bewirtschaftungsformen fiir den Kakaoanbau, beispielswei-
se neue Schnitt- und Spritztechniken. Dies ermdglicht es den Kakaobauern nicht nur, ihre
Kakaoertrdge zu steigern und so ihre Einkommenssituation zu verbessern, sondern sie
helfen auch die Umwelt der Anbaugebiete zu schiitzen.

AuBerdem wird den Landwirten geholfen, auch andere Pflanzen und Rohstoffe fiir die
Reis-, Honig- und Seifenproduktion anzubauen und sich betriebswirtschaftliche Kennt-
nisse anzueignen. So kénnen sie sich weitere Einkommensquellen erschlieBen und sind
dadurch unabhdngiger von schwankenden Rohstoffpreisen. Der positive Nebeneffekt fiir
die Umwelt: Durch eine vielfdltigere Landwirtschaft werden die Béden der Anbaugebiete
entlastet und die Biodiversitét erhdht.

Zudem unterstiitzt Lidl Deutschland das UTZ-Programm, indem wir unter anderem
in vielen unserer kakaohaltigen Eigenmarkenartikel Kakao aus UTZ-zertifiziertem An-
bau verwenden. So verkauften wir 2011 erstmals alle unsere Fin Carré-Tafelschokoladen
(100 g) mit dem UTZ-Siegel. Im UTZ-Programm werden die Erzeuger in guter Agrarpraxis,
Betriebsfiihrung, Arbeitsschutz und Umweltmanagement geschult. Ziel ist es, das Wissen
zu vermitteln, wie die Bohnen professioneller, hochwertiger, ertragreicher und nachhalti-
ger angebaut werden kdnnen.

Auch mit Rainforest Alliance arbeitet Lidl Deutschland fiir Kakao aus zertifiziertem An-
bau. So trugen bereits 2011 die ersten Bellarom-Tafelschokoladen als Zeichen fiir Kakao
aus zertifiziertem Anbau den bekannten Frosch auf der Vorderseite der Verpackungen.
Rainforest Alliance Certified™-Farmen miissen hohe Anforderungen hinsichtlich ékolo-
gisch, sozial und wirtschaftlich ausgerichteter Standards erfiillen. Die Rainforest Alliance
beispielsweise setzt sich fiir den Erhalt der Artenvielfalt ein und férdert eine auf Nach-
haltigkeit ausgerichtete Lebensgemeinschaft. Sie engagiert sich fiir eine 6kologisch ver-
tragliche Landnutzung, sozial verantwortungsvolles unternehmerisches Handeln und ein
werteorientiertes Verbraucherverhalten.

4.2 Herkunft, Transparenz, Riickverfolgbarkeit

Die Arbeit der Siegelorganisationen und die zugrunde liegenden Mechanismen/Riickver-
folgbarkeitssysteme ermdglichen Transparenz in der Lieferkette. Wir méchten die Trans-
parenz bis zum Ursprung fiir unsere Kunden erhéhen und ihnen die Mdglichkeit geben,
mehr {ber den zertifizierten Kakaoanbau zu erfahren. Daher befindet sich auf einigen
kakaohaltigen Fairglobe Produktverpackungen ein Zahlencode, der sogenannte Fair-
trade Code‘ Mit der Eingabe dieses Fairtrade Codes konnen sich Konsumenten unter
www.fairtrade-code.de auf eine virtuelle Reise begeben und exemplarisch erfahren, wo und
durch wen der Kakao angebaut wurde. Dariiber hinaus erfahren unsere Kunden, was der Faire
Handel vor Ort in den Anbauldndern bewirkt. So wird auf der Website beispielsweise aufgezeigt,
welche Projekte bereits durch die entrichteten Fairtrade-Pramien finanziert werden konnten.



4.3 Anbau

Um den Kakaobedarf dauerhaft abdecken zu kénnen und zum Erhalt wichtiger Okosyste-
me (z.B. Regenwald) beizutragen, griindete Lidl in der Elfenbeinkiiste 2012 eine Landwirt-
schaftsschule fiir den nachhaltigen Anbau von Kakao. Das Projekt PROCACAO setze Lidl
gemeinsam mit der Deutschen Gesellschaft fiir internationale Zusammenarbeit (GIZ) und
der staatlichen Behorde fiir landliche Entwicklung (ANADER) der Elfenbeinkiiste um.

In einem landwirtschaftlichen Schulungszentrum lernen Kleinbduerinnen und -bauern,
wie sie Kakao umweltfreundlicher, beispielsweise ohne den Einsatz von Pestiziden, an-
bauen. Mit modernen Techniken schonen sie die Béden, schiitzen die Artenvielfalt und
erzielen gleichzeitig mehr Ernteertrdge auf der gleichen Anbaufldche. Durch die nachhal-
tigere Landwirtschaft sind sie unabhdngiger gegeniiber Klimawandel und Preisschwan-
kungen und sichern auch den nachfolgenden Generationen die Einkommens- und Le-
bensgrundlage.

Uber 18.000 Biuerinnen und Bauern sind bereits geschult und viele von ihnen geben ihr
Wissen weiter. Zudem dient die Schule als Vorbild fiir weitere Agrarerzeugnisse und ist
seit 2019 so erfolgreich, dass sie sich kiinftig selbst finanziert und von ANADER und der
Regierung selbststdndig fortgefiihrt wird.

4.4 Eingriffe in die Umwelt

Lidl Deutschland verwendet bei Eigenmarkenartikeln Kakao aus zertifiziertem Anbau.
Dies bedeutet, dass die Erzeuger die von den Zertifizierungsstandards zum Teil Gber die
gesetzlichen Anforderungen hinausgehenden sozialen und dkologischen Kriterien um-
setzen. Um zertifiziert zu werden, miissen die Farmen unabhdngigen Auditoren gegen-
iiber nachweisen, dass sie erfolgreich zielfiihrende MaBnahmen umsetzen. Dazu gehdren
bei Rainforest Alliance etwa WiederaufforstungsmaBnahmen, Gewdsserschutz, der Schutz
natiirlich vorkommender wild lebender Tier- und Pflanzenarten, integrierte Schadlings-
bekdmpfung, verantwortungsvoller Umgang mit natiirlichen Ressourcen ebenso wie die
Beachtung der Arbeitsrechte, der Gesundheitsvorsorge und die Fortbildung der Farm-
arbeiter.

Begleitend dazu erhalten die Erzeuger Schulungen und Trainings, bei denen sie lernen,
wie sie Eingriffe in die Umwelt minimieren kdnnen und Pestizide nicht unangemessen
verwenden. Gute landwirtschaftliche Praktiken und der Erhalt der bestehenden Biodiver-
sitdt bilden hierfiir die Grundlage.
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4.5 Weiterentwicklung von Standards

Mit dem Einsatz von Kakao aus zertifiziertem Anbau fiir das kakaohaltige Eigenmarken-
sortiment setzt Lidl Deutschland einerseits ein klares Signal fiir die gesamte Lieferkette
und bietet andererseits den Erzeugern im Ursprung neue Absatzkandle. Ferner schaffen
wir auf diese Weise fiir unsere Konsumenten die Mdglichkeit, aktiv zur Verbesserung der
Lebens- und Arbeitsbedingungen der Menschen in den Produktionsldndern beizutragen.
Zudem setzen wir uns mit der bundesweiten Filialprdsenz gezielt fiir einen nachhaltigeren
Konsum und Produkte aus zertifiziertem Ursprung ein.

Das EU-Bio-Logo

Das EU-Bio-Logo ist seit dem 1. Juli 2012 auf vorverpack-

ten Bio-Lebensmitteln verbindlich. Es gilt fir alle vorver-

packten dkologisch erzeugten Lebensmittel, die in einem

EU-Mitgliedsstaat hergestellt werden und die EU-Rechts-

vorschriften fiir den 6kologischen Landbau erfiillen.

Kriterien sind z. B., dass die Lebensmittel frei von gen-
technisch veranderten Organismen (GVO), Geschmacksverstarkern, kiinstlichen Aromen
und Farbstoffen sind. Es diirfen weder synthetische Pflanzenschutzmittel noch leicht
l6sliche mineralische Diinger eingesetzt werden. Ziel des Logos ist es, dass Verbraucher
zertifizierte Bio-Produkte einfacher und schneller erkennen kénnen. Neben dem Logo
finden Sie auBerdem die Codenummer der jeweiligen Oko-Kontrollstelle sowie die Her-
kunftsangabe. Das EU-Bio-Logo ist europaweit geschiitzt.

https://www.bmel.de/DE/Landwirtschaft/Nachhaltige-Landnutzung/Oekolandbau/ Tex-
te/Bio-Siegel.html

Das staatliche Bio-Label

Das deutsche Bio-Siegel wurde im September 2001 einge-
fihrt. Es ist das staatliche Label fiir Erzeugnisse, die 6ko-
logisch produziert wurden. So garantiert es u. a., dass die
EU-Rechtsvorschriften zum &kologischen Landbau bei
Bio-Rohwaren sowie Bio-Lebens- und Futtermitteln einge-
halten werden. Kriterien sind zum Beispiel, dass die Lebens-
mittel frei von gentechnisch veranderten Organismen (GVO),
Geschmacksverstarkern, kiinstlichen Aromen und Farbstoffen sind. Es diirfen weder syntheti-
sche Pflanzenschutzmittel noch leicht l8sliche mineralische Diinger eingesetzt werden.

https://www.bmel.de/DE/Landwirtschaft/Nachhaltige-Landnutzung/Oekolandbau/ Tex-
te/Bio-Siegel.html
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Das Rainforest Alliance Certified™-Siegel

Das Siegel kennzeichnet Produkte, die vollstindig bzw. mit
wesentlichen Zutaten aus Farmen und Waldern stammen,
die Rainforest-Alliance-zertifiziert sind. Die Herkunftsorte
miissen nach strikten Richtlinien des SAN - Sustainable
Agriculture Network (Netzwerk fiir nachhaltige Landwirt-
schaft) - bewirtschaftet werden. Dies umfasst Kriterien
flir Umweltschutz, soziale Verantwortung und Wirtschaft-
lichkeit. Die Richtlinien wurden zum einen entwickelt, um
wild lebende Tiere und Pflanzen sowie Boden und Gewdsser zu schiitzen und zu bewahren.
Zum anderen sollen sie die Lebensumstinde der Arbeiter, ihrer Familien und der lokalen
Gemeinden verbessern.

http://www.rainforest-alliance.de

Das Fairtrade-Label

® Fairtrade steht fiir bessere Arbeits- und Lebensbedingun-
gen der Kleinbauern und Beschiftigten in Afrika, Asien
und Lateinamerika. Mehr als 1,6 Millionen Kleinbauern
und Beschaftigte profitieren bereits von stabilen Mindest-
preisen, der Fairtrade-Pramie fiir Gemeinschaftsprojekte
und der Foérderung von umweltschonendem Anbau. Die
unabhdngig kontrollierten Fairtrade-Standards umfassen

FAIRTRADE Kriterien zu demokratischen Organisationsstrukturen, Um-

weltschutz und sicheren Arbeitsbedingungen.

https://www.fairtrade-deutschland.de/was-ist-fairtrade/fairtrade-siegel.html
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Das Label des Fairtrade-Kakao-Programms

Das Fairtrade-Kakao-Programm (Fairtrade Cocoa Program)
bietet Kakaobauern eine zusdtzliche Gelegenheit, hohere
Anteile ihrer Ernten unter Fairtrade-Bedingungen zu ver-
kaufen. Im Unterschied zum klassischen Fairtrade-Siegel
geht es in dem Programm um fairen Rohstoffeinkauf und
nicht um die Zusammensetzung und Zertifizierung einzel-
ner Produkte. So kénnen Unternehmen umfangreiche Ab-
nahmeverpflichtungen fiir den Kakao mit Fairtrade-Klein-
bauernorganisationen eingehen, die die Hersteller dann innerhalb ihres Sortiments oder
unternehmensweit verwenden. Das bringt hdhere Absdtze fiir Fairtrade-Kleinbauern und
mehr Fairtrade-Pramieneinnahmen zugunsten von Bauerinnen, Bauern und ihrem Umfeld.

A

w COCO

FAIRTRADE

Das UTZ-Label

UTZ ist ein Nachhaltigkeitsprogramm fiir Kaffee, Kakao und Tee. Es schult die Erzeuger in
guter Agrarpraxis und zeigt ihnen, wie sie Kaffee, Kakao und
Tee professioneller, hochwertiger, ertragreicher und nach-
haltiger anbauen kénnen. Ferner werden sie in Betriebsfiih-
rung, Arbeitsschutz und Umweltmanagement geschult. Ziel
des Programms ist, dass die Erzeuger einen hoheren Preis
Besserer Anbau iy ein besseres Produkt erzielen kénnen. So verbessern sie
Bessere Zukunft aus eigener Kraft ihren Lebensstandard. Die teilnehmenden

Kleinbauern verpflichten sich, einen Verhaltenskodex einzuhalten.

https://utz.org/lanquage-landingpage/german/#fag
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